Strategische Optimierung im polnischen Discount-Segment

Dortmund, 1. August 2026 — TEDi ist Europas fuhrender Non-Food-Discounter mit der groften
Sortimentsvielfalt zum glinstigen Preis. Das Unternehmen wurde 2004 in Deutschland gegriindet und
ist heute in 15 europaischen Landern mit Gber 3.700 Filialen vertreten. Mittelfristig plant TEDi ein Netz
von 5.000 Filialen in Europa. Auf diesem Weg wird nun ein weiterer Schritt unternommen, indem das
polnische Filialnetz der Schwester Woolworth GmbH tGbernommen wird. Mit 296 Filialen dominiert TEDi
den polnischen Non-Food-Discount und kann das Filialnetz durch die Ubernahme der 76 Filialen weiter
ausweiten auf insgesamt 372 Filialen. Petar Burazin, CEO: ,Die Ubernahme der polnischen Filialen
unserer Schwester Woolworth ist ein grof3er Meilenstein auf dem Weg unsere Position in einem
attraktiven Markt weiter auszubauen und unsere Marktfihrerschaft zu untermauern. Polen ist ein

wichtiger Markt und freuen uns darauf unseren Erfolg hier weiter auszubauen.”

Die operativen Vorbereitungen zur Ubernahme befinden sich in den letzten Ziigen, sodass
Filialstandorte inklusive Personals einer geordneten Eingliederung in das bestehende TEDi Filialnetz
zugefiihrt werden. Um diese Fusion abzuwickeln, kehrt ein erfahrener Manager aus TEDi-Reihen,

internationaler Geschéftsleiter, Miroslaw Huczek nach Polen zurtick.

Die Woolworth GmbH ist mit mehr als 1.000 Standorten in Europa eines der dynamischsten
Handelsunternehmen Deutschland. Seit der Griindung im Jahr 1879 steht Woolworth fiir gelebte
Discount-Tradition und unternehmerische Innovationskraft. Als ,Home of Discount® bietet das
Unternehmen seiner Kundschaft ein tUberzeugendes Preis-Leistungs-Verhaltnis in einem modernen,
klar strukturierten Storekonzept. Als am starksten wachsende Handelskette in Deutschland verfolgt
Woolworth das klare Ziel, sein Filialnetz weiter auszubauen. Das Unternehmen sieht bundesweit
Potential fiir mehr als 1.500 Standorte. Seit 2023 ist Woolworth auch in Osterreich vertreten, 2025

folgten der Markteintritt in Tschechien und der Slowakei.



Uber TEDi

TEDi ist Europas fuhrender Non-Food-Discounter mit der grof3ten Sortimentsvielfalt zum giinstigen
Preis. TEDi wurde 2004 in Deutschland gegriindet und ist heute in 15 europaischen Landern mit Gber
3.700 Filialen vertreten. Der Non-Food-Discounter setzt seinen Wachstumskurs fort und plant
mittelfristig ein Netz von 5.000 Filialen in Europa.

TEDi ist voller Ideen. TEDi bietet eine breite Produktvielfalt in den Bereichen Schreibwaren, Basteln,
Deko, Haushalt, Party und Trendartikel. Spielwaren, Heimwerkerartikel, SiRwaren und
Tierbedarfsartikel erganzen das Sortiment. Dabei setzt TEDi auf gute Qualitat zu giinstigen Preisen und
bietet sowohl Marken- als auch Eigenmarkenprodukte an. Uber 4.000 Artikel des Sortiments sind
dauerhaft fir je 1 Euro und gunstiger erhaltlich. Jeden Monat hat TEDi tber 200 aktuelle Trendartikel
im Programm.

Ausgezeichnet gunstig: TEDi ist laut WirtschaftsWoche ,Deutschlands Preisfavorit 2026“ Nummer 1 und
erneut der ,Beste Handler” unter den Non-Food-Discountern, so das Handelsblatt. Des Weiteren wird
TEDi bereits im siebten Jahr in Folge von WELT als ,Preis-Champion® mit Gold geehrt.

Soziale Verantwortung und Umweltschutz sind TEDi besonders wichtig. Weitere Informationen finden

Sie unter www.tedi.com.
Fiir weitere Informationen:
TEDi GmbH & Co. KG | Abteilung ,Public Relations*
Brackeler Hellweg 301 | D-44309 Dortmund
Tel.: +49 231 55577-1014 | Fax: +49 231 55577-5801

E-Mail: presse@tedi.com

Internet: tedi.com/unternehmen/profil/
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