TEDi er6ffnet erste Filiale in Belgien und setzt Expansionskurs fort

Dortmund, 16. Juni 2023 — TEDi, Deutschlands fuhrender Nonfood-Discounter, bringt
mit der Eroffnung seiner ersten Filiale in Tongeren (Region Limburg) sein
erfolgreiches Geschaftsmodell nach Belgien und baut somit sein flachendeckendes
Netzwerk in Europa konsequent weiter aus. Der Expansionsschritt folgt auf die im
Jahr 2023 bereits vollzogenen Markteintritte in Bulgarien und Frankreich. Mit dem
neuen Markt Belgien ist TEDi jetzt in 15 européaischen Landern vertreten.

Am Samstag, den 17. Juni, 6ffnet die erste TEDi-Filiale im belgischen Tongeren die Turen
fur ihre Kundschaft. Der Standort ist integriert in das regional bekannte Einkaufszentrum T-
Forum, welches mit einem attraktiven Branchenmix und einem Angebot von Uber 850
Parkplatzen als groRtes Shopping-Center der Region Sudlimburg insbesondere auch
Besucher aus dem Einzugsgebiet Littich anzieht. Die neue TEDi-Filiale bietet auf einer
Verkaufsflache von rund 840 Quadratmetern eine moderne und breite Auswahl an
Dekorationsartikeln, Party, Schreibwaren, Haushalt und Bastelartikeln und vieles mehr.

Silvan Wohlfarth, Vorsitzender der TEDi-Geschéaftsfihrung: ,Wir sind stolz, mit Belgien
bereits den dritten neuen Markteintritt dieses Jahr verkiinden zu dirfen. TEDi ist jetzt in 15
europaischen Landern prasent — wir setzen damit unseren Expansionskurs fort und wachsen
gegen den Trend. Das zeigt: Unser Geschéaftsmodell ist auch in schwierigen wirtschaftlichen
Zeiten tragfahig. In Belgien sehen wir langfristig ein Potenzial von bis zu 200 Filialen und
freuen uns darauf, die belgische Kundschaft mit unserem breiten Sortiment zu begeistern
und zu Uberraschen.”

Die Filiale in Tongeren wurde gemaf dem neuen Einrichtungskonzept von TEDi ausgestattet
und Uberzeugt mit einer modernen Gestaltung, die der Kundschaft eine angenehme
Einkaufsatmosphare und erstklassige Ubersicht Giber die Artikel bietet. Bei der
Farbgestaltung wird auf dezente und dunkle Farbtdone gesetzt.

Auch zukunftig wird TEDi sein Netz kontinuierlich ausbauen und neue Filialen in Belgien
erschlieRen. Die Expansion in Belgien ist Teil der nachhaltig gepragten Wachstumsstrategie
von TEDi, die darauf abzielt, ein erfolgreiches Geschaftsmodell in attraktiven Lagen
auszubauen.



Uber TEDi

TEDi wurde 2004 in Deutschland gegriindet und ist derzeit mit tber 2.900 Filialen in Europa
vertreten. Der Nonfood-Discounter ist weiter auf Wachstumskurs: 5.000 Filialen lautet das
mittelfristige Ziel. Bei TEDi findet jeder etwas. Schwerpunkte bei TEDi bilden die Bereiche
Schreibwaren, Basteln, Deko, Haushalt und Party. Spielwaren, Trendartikel, Artikel furs
Heimwerken, Sulwaren sowie Tierbedarfsartikel runden das umfangreiche Sortiment ab.
TEDi setzt dabei auf groRe Sortimentsvielfalt in guter Qualitat zu gunstigen Preisen und
begeistert seine Kundschaft sowohl mit Markenprodukten als auch mit Eigenmarken. Rund
3.000 Artikel des Gesamtsortiments sind dauerhaft fur je 1 Euro erhéltlich. Soziale
Verantwortung und Engagement fiir die Umwelt liegen TEDi aus Uberzeugung am Herzen.
Mehr dazu unter: www.tedi.com.
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